
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

目標・ 
テーマ 

市⺠の積極的来園の
ための情報発信 グループ Ｃ

ねらい・ターゲット １ 

ﾌﾟﾛｼﾞｪｸﾄ
名 「１００万人集客大作戦」 

実施体制３

実施内容 ２ スケジュール・手順４

実現に向けた課題５

 

 

●動物園ＦＣを作る 
●積極的にアニマルファミリー

になる 
●ファミリー制度の充実 
・料金安く for 子ども用 
●少額にする。一口 100 円とか）

 
 

●研修参加者 
が集まる 

●どんどん関心のあ

る市民が参加する 

●動物園に関心のある人が集まって組織化 

●動物園の協力 

●ＮＰＯの協力 

●企業の協力 

Step1（準備） Step2（実施） Step3（展開） 

●情報収集

→知識 

●実際に

動物園

へ行く 
（済） 

●ｸﾁｺﾐや

ＳＮＳ

発信 

● 研 修 に

参加 
（済）

● 研 修 参

加 者 の

団体  
●組織の 
立ち上げ 

●得意分野の 
洗い出し特定 

 
 

●ｸﾁｺﾐ 
５人作戦で

大きな輪 

●紹介者割引 
●情報や魅力を広げて

いく 

●2013 年市民アイデア大賞 
・もっと身近にするアイデアを年１回募る 
●動物園検討会議を年１回開催 
●円山ＺＯＯを楽しむルートアイデア（料

理店など） 
●小学生の継続飼育員（目玉） 
●市民ボランティアの充実 

●クチコミを受け

た人の自主的

なクチコミ 

●動物園との

連携 

 

●園に積極的に 

来園してもらう 

●研修参加者のクチコミ 

●メールマガジン・ソーシャルネットワー

ク・プログの発信 

●ＳＮＳを利用（市民に） 

●広げてゆく 

●たくさんのＮＰＯと連携（ＮＰＯの人を

たくさん園に呼びこむ） 

●紹介者割引 

●贈り物として

パスポートを

送る 

●クチコミを受け

た人に来てもら

って良さを知っ

てもらう 

●参加者同士

の連携 
●誰が始め

るか 
●賛同が得られ

るかどうか 

●口コミだけ

では大変な

状況 
●５人ｸﾁｺﾐ作

戦ぜひ頑張

ってほしい 

●よくするアイデアコ

ンクールはよい！ 

●
参
加
者
が
ど
ん
ど
ん
広
が
る 

ねらい ターゲット 

●未来園者 
●参加者の周囲の人

（家族・知人） 
●小・中学生 
●小・中学生保護者 

●ＳＮＳの利用者 
●料金が高くて、ｱﾆﾏﾙ

ﾌｧﾐﾘｰ制度を利用で

きない人 
 

クチコミ 

市⺠参加 

アニマルファミリー
制度の充実

主 体

協⼒体制

Pick 
Up


